Etiketten en verpakkingen vormen de focus |

er gemakkelijk tien concurren-
Durst,
Screen en andere, die allemaal

ten zoals Domino,
relatief klein zijn. De instap-
drempel is lager.”

Daarom is Chatelard blij met de
overname van de Jetrion-etiket-
tenprinterlijn van het Ameri-
kaanse EFI vorige maand. EFI
wil focussen op zijn druktechno-
logie voor keramick, textiel,
golfkarton en grotere reclame-

formaten.

De Panther-lijn wordt niet in
Lier gebouwd, maar volgens in-
gewijden door Dilli in Zuid-Ko-
rea. De printkoppen zijn Japans.
Xeikon stuurt de machines wel
aan met hetzelfde X800-systeem
dat ook zijn tonerprinters ge-
bruiken. De Jetrions daarente-
gen worden in de VS gemaakt
en aangestuurd door EFI-soft-
ware.

Het jaarverslag 2016 van Xeikon
toont een paradox. De verkoop

“In tonerprinters voor etiketten
heb je maar twee spelers: HP en wij"”
Benoit Chatelard

Volgens het vakblad Grafisch
Nieuws zijn er 220 Jetrions in
gebruik, waarvan de helft in de
VS. Ondanks een recente upgra-
de behoren ze niet meer tot het
modernste materiaal op de
marke. EFI blijft ook de lucratie-
ve inkt voor de Jetrions leveren.
Er is geen waarde geplakt op de
deal. “Zij wilden een goede thuis
voor hun klanten. Wij wilden
uitbreiden in inkjet in de VS.
Onze geinstalleerde basis in de
VS zal meer dan verdubbelen”,

glundert Chatelard.

Inkjet komt niet uit
Lier
Het wordt wel uitkijken wat de

inkgjettechnologie betekent voor
de waarde die Xeikon toevoegt.

van machines steeg met 14 pro-
cent tot 56 miljoen euro. De
verkoop van verbruiksgoederen
bleef vlak op 81 miljoen. Moest
die niet evenredig stijgen? Cha-
telard: “Je verliest altijd een deel
van je historische business. In
dit vak moet je heel snel lopen
en nieuwe klanten winnen, zo-
dat je een nieuwe tonerstroom
bouwt om te compenseren wat
je verliest.” Voor Xeikon komt
daarbij dat nog altijd de helft
van de omzet uit het drukken
van documenten komt, een
marke die relatief trager groeit.
Ook daarom is Chatelard bljj
met inkjet. “Dat is zuiver bijko-
mend inkomen. Niks van het
verleden gaat daarmee achter-

»

uit.

Xeikon in cijfers

Geconsolideerd in 2016, miljoen euro

* Bedrijfsopbrengsten: 141,8 miljoen euro (+4,8%)
¢ Bedrijfsresultaat: 18,6 miljoen euro (-15,6%)
¢ Nettowinst: 20,5 miljoen euro (+4,3%)

De nettowinst kreeg een duwtje van de fiscus, het bedrijfsresultaat kwam
vooral lager uit door de aanwerving van meer verkoop- en servicepersoneel.
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BENOIT CHATELARD “In verpakking ligt de markt nog open.”

Verpakkingen en

China

Verpakkingen — alles behalve
golfkarton — zijn de tweede
groeimarkt voor Chatelard. Met
de opkomst van e-handel stijgt
de vraag naar verpakking. Het
aandeel van digitaal drukken
daarin is nog klein, maar de
groei is sterk. “In de orde van
20, 30, 40 procent. Je stapt over
van bruine dozen naar personali-
sering voor merkidentiteit, emo-
tionele relatie en beveiliging te-
gen fraude”, zegt Chatelard. Be-
veiliging is een niche voor Xei-
kon, dat minstens twee klanten
heeft voor het drukken van taks-
zegels. “In verpakking ligt de
marke nog open. Er zijn HE, wij
en nog een paar anderen, maar
de marke kijkt nog naar wie de
echte noden zal invullen voor
prestaties, prijs en kwaliteit.”
Chatelard verwacht dat dit jaar
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twee derde van zijn nieuwe om-
zet uit etiketten en verpakking
komt. Volgend jaar, met Jetrion
erbij, wordt dat zelfs 80 procent.
Xeikon afficheerde vorige week
zestien vacatures, na al een
personeelstoename vorig jaar.
Chatelard wil ook groeien op de
enorme Chinese markt, waar
Xeikon nauwelijks een voet aan
de grond heeft. Moederhuis
Flint had er vorig jaar al zeven
inktfabrieken. Chatelard: “We
breiden daar sterk uit. Flint
steunt ons”. En Lier? “We heb-
ben de huur van onze kantoren
vernieuwd en we bouwen een
nieuw magazijn in Heulge. Lier
heeft nog capaciteit en je hebt
hier alles onder één dak, van on-
derzoek & ontwikkeling en mar-
keting tot fabricage. Dat is
uniek.” [ |
Dit artikel verscheen eerder

in Trends.





