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Veel lopende meters van hetzelf-

de motief worden doorgaans op

papier in diepdruk gedrukt, dat

vervolgens al dan niet op een

drukdrager wordt gelijmd en een

nabewerking krijgt. Bij projecten

op maat vindt inkjet echter hoe

langer hoe meer ingang. Een re-

cent onderzoek van Smithers Pi-

ra geeft aan dat de markt voor

decoratie en gelamineerde pro-

ducten met ongeveer 4 % per

jaar in waarde groeit zodat die

markt in 2022 19,6 miljard dol-

lar waard zal zijn. Smithers Pira

wijst op kansen in een niche-

markt zoals de horeca. Nu klan-

ten het heel normaal vinden om

hun oordeel online te plaatsen

(bijv. TripAdvisor), proberen ho-

tels de klanten telkens weer een

nieuwe belevenis aan te bieden.

Om dat waar te maken, willen

hotels zich regelmatiger in een

nieuw kleedje steken. Maar ook

de gegoede consument is een

doelgroep. En bedrijven en in-

stellingen die geprinte decoratie-

op-maat aanwenden om een

merkimago aan op te hangen.

Textieldruk

Nog volgens Smithers Pira wordt

er elk jaar over de hele wereld

meer dan 32 miljard m2 textiel

bedrukt. Een nieuw gegeven in

de modewereld is ‘fast fashion’–

concreet wil dat zeggen dat men

de nieuwe collecties zo snel mo-

gelijk produceert en distribueert.

Vandaag worden er meer dan

twee collecties op de markt ge-

bracht, om ononderbroken ver-

nieuwing van de garderobe in

stand te houden. Dat veronder-

stelt dat merken bijzonder snel

reageren, dat ze op flexibele pro-

ductieprocessen kunnen rekenen

en dat de logistiek snel en fout-

loos moet verlopen. Parallel met

die evolutie wint de inkjet aan

belang, omdat het een techniek

is die de bevoorradingsketens

een grotere soepelheid kan be-

zorgen. Een modeketen als Zara

dat beschikt over digitale printa-

teliers, maakt dankbaar van deze

mogelijkheden gebruik.

Op de markt zien we ook hoe

langer hoe meer diensten opdui-

ken die het mogelijk maken om

gepersonaliseerde T-shirts online

te creëren. Sinds 2012 is de

markt voor digitaal bedrukt tex-

tiel met 351 % gegroeid tot meer

dan 1,1 miljard dollar in 2017.

En tot 2022 verwacht Smithers

Pira een groei van 14,3 % per

jaar, zodat die markt goed zou

zijn voor 2,1 miljard dollar. De

digitale textieldruk doet de per-

sonalisatie van stoffen, kleding

en eenvoudige T-shirts ingang

vinden zodat een productie in

kleine hoeveelheden mogelijk is

geworden.

De 3D-druk
In de Verenigde Staten, Frankrijk

of nog Australië hebben enkele

communicatie- en reclamespeci-

alisten oog gekregen voor de mo-

gelijkheden die 3D-druk te bie-

den heeft. Het systeem Massivit

3D lijkt het best op de behoeften

van de sector in te spelen. Met

zijn systeem mikt de Israëlische

producent direct op de sign- en

displaysector, de markt van de

POS-producten, de evenemen-

ten- en de affichesector. Gebrui-

kers kunnen bijvoorbeeld aan-

trekkelijke etalages creëren, of

nog displays voor verkooppun-

ten – en dat alles op maat en in

andere vormen dan die met een

traditionele productie mogelijk

zijn. De voorwerpen die in 3D

vervaardigd zijn, kunnen een vo-

lume tot 3 m3 hebben. CEO

Avne Israeli ziet een onbenut po-

tentieel in het POS-domein: “De

3D-branding is een aanpak die

interieurdesign combineert met

merkpositionering. De displays

in golfkarton die je in verkoop-

punten aantreft, worden vooral

gebruikt om de aandacht van de

klant op merken te vestigen. De

3D echter kan dat nog veel ster-

ker door een multidimensionale

ervaring te bieden die nog meer

op de zintuigen van de consu-

ment inspeelt dan een gewone

grafische drager.”

Kortom, het rapport van Smi-

thers Pira met als titel The Future

of functional and industrial print

to 2022 maakt duidelijk dat de

textieldruk (met inkjet) en de

3D-druk de marktsegmenten

zijn die de snelste groei kennen.

Zelfklevende
dragers
De markt van zelfklevende eti-

ketten in kleine en middelgrote

oplagen vertegenwoordigt een

andere diversificatiemogelijkheid

voor de handelsdrukker. Dankzij

specifieke digitale oplossingen is

Groeien op nieuwe markten
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In zijn Innovation Lab op de Campus Corda in Hassselt, test kledingke-

ten JBC een pop-up printatelier uit. Het personaliseren van T-shirts voor

de klanten zal misschien in de toekomst als nieuwe mogelijkheid wor-

den aangeboden.

Neen geen beeld uit het atelier van een kunstenaar, wel een realisatie

met de 3D-technologie van Massivit.




