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Uit je comfortzone treden
om te groeien

Fespa Global Print
Expo - Berlijn,
Duitsland

15 - 18 mei
“De internationale grafische in-

dustrie gaat door een transitie en

heel wat leveranciers van print-

diensten, vooral de handels-

drukkers, kampen met een erg

concurrerende omgeving. Om te

groeien, moeten ze daarom hun

aanbod uitbreiden of nieuwe ni-

cheactiviteiten ontwikkelen zo-

dat ze zich van de concurrentie

kunnen onderscheiden, ” stelt

Roz Guarnori, Divisional Direc-

tor bij Fespa. “Het goede nieuws

is dat de grootformaatdruk nog

sterke groeikansen biedt. Boven-

dien kunnen de instapkosten bij

die technologie relatief beperkt

blijven. En voor drukkers die al

kennis hebben van digitale

workflows, van kleurbeheer

enz., hoeft die sprong niet zo

groot te zijn. Maar om een nieu-

we technologie in huis te halen

en om in nieuwe markten te

stappen, doet men er wel goed

aan om eerst met experts te spre-

ken. En dan is er geen betere

plek dan de Fespa Global Print

Expo om de adviezen te verza-

melen waar beroepsmensen

nood aan hebben, ” gaat Roz

Guarnori voort.

Elk jaar organiseert de Fespa

(Federation of European Screen

Printers Associations) haar beurs

in een andere grote Europese

stad. In Europa is het evenement

de referentie in de sector met

20.456 bezoekers in 2017. Leve-

ranciers van printdiensten be-

zoeken de beurs om nieuwe me-

thoden te ontdekken waarmee

ze hun diensten kunnen uitbrei-

den en hun bedrijf kunnen doen

groeien. De volgende editie

vindt plaats van 15 tot 18 mei

2018 in Berlijn (Duitsland).

“Met elk jaar meer dan 500 ex-

posanten is de Fespa ongetwij-

feld het platform bij uitstek om

nieuwe technologieën op het

vlak van de grootformaatdruk

internationaal te lanceren. Het is

dus de eerste plek om te bezoe-

ken als u wilt weten hoe de in-

novaties in dat domein de groei-

plannen van de bedrijven kun-

nen ondersteunen, ” stelt Roz

Guarnori.

De bezoekers hebben er niet al-

leen toegang tot constructeurs

van printers, maar ook tot gespe-

cialiseerde leveranciers van ink-

ten en materialen met eigen-

schappen die heel sterk door de

toepassingen bepaald worden.

De editie 2018 van de beurs

voorziet een volledige zaal voor

mediasubstraten en onderstreept

daarmee de belangrijke rol van

die media in de diversificatie van

de toepassingen. Daarnaast wor-

den er twee zalen voorbehouden

voor de textieldruk. Daarmee

speelt de beurs in op de groeien-

de belangstelling van de markt

voor de productie van soepele

signs (soft signage), mode en de-

coratie met textieldruk. Volgens

de Fespa wordt dat de grootste

speciale zone die ooit tijdens een

van haar evenementen gepresen-

teerd werd. In totaal vult de

beurs Fespa 10 zalen van de Mes-

se Berlin met inspirerende toe-

passingen. De Fespa wil op die

manier de ruime waaier van mo-

gelijkheden voor grootformaat

tonen, van signs over materialen

voor verkooppunten tot bedrukt

textiel en bedrukte decoratie.

Roz Guarnori heeft nog enkele

tips voor klassieke drukkers die

hun productaanbod willen di-

versifiëren: “Grafische onderne-

mers hebben er belang bij om in

hun zoektocht naar nieuwe be-

drijfskansen verder te kijken dan

de traditionele markten. Ze

doen er ook goed aan om zich te

concentreren op nieuwe print-

segmenten waarin het nog mo-

gelijk is om zich te onderschei-

den. Dat kan door speciale toe-

passingen te ontwikkelen, zoals

de digitale textieldruk of geprin-

te decoratie allerlei, of door een

online bedrijfsmodel uit te wer-

ken met de web-to-print-tech-

nologie om het klantenbestand

uit te breiden.” Wetenswaard is

dat er naast de stands ook een

gevuld en gratis seminariepro-

gramma over de trends op de

markt en in de technologie aan-

geboden wordt – en ook daar

zijn ideeën te rapen. Het is soms

nodig om uit zijn comfortzone

te treden en om zich onder te

Heel wat professionele grafici bezoeken de Fespa

om naar nieuwe diversificatiedomeinen uit te kij-

ken. Dat blijkt uit de enquête Print Census 2015

van de beurs in kwestie. U krijgt hier een over-

zichtje van wat niet-grafische vakbeurzen u kun-

nen bieden.
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Voor velen mag 13 dan wel een ongeluksgetal

zijn, maar niet voor de organisatoren van

SIGN2COM, want de beursbezetting voor de

13e editie zit nu reeds een paar procenten ver-

wijderd van de finale bezetting van de vorige

editie. Hierop anticiperend, heeft SIGN2COM

beursmanager Peter Vanbrackel beslist dat

naast hal 4, ook de centrale toegang als exposi-

tieruimte zal gebruikt worden. ÒHal 4 is met

haar oppervlakte van 8000 m² de grootste 

expohal van Kortrijk Xpo. Door ook de centrale

toegang in te nemen komt daar nog eens 

800 m² extra ruimte bij. Bijkomend pluspunt

van de inname van de centrale toegang is dat

de bezoeker van bij het binnenkomen meteen

ondergedompeld wordt in de gekende beurs-

sfeer van SIGN2COM.Ó

Mooie namen op de beurs
Een forse stijging dus ten opzichte van

SIGN2COM 2016. Peter Vanbrackel: ÒWaar in

2016 nog het gevoel overheerste van een her-

stellende markt, merk ik nu op dat er terug ver-

trouwen is. De markt groeit en zowel fabrikan-

ten als bedrijven in de visuele communicatie-

sector zien de toekomst optimistisch tegemoet.

Dat vertrouwen in de branche wordt ook be-

vestigd door de deelname van een aantal nieu-

we grote leveranciers die met een eigen stand

op de beurs zullen staan en dat kunnen wij al-

leen maar toejuichen.Ó

Seminarieprogramma op de
beursdagen
Nieuw voor SIGN2COM 2018 is ook de intentie

om verspreid over de drie beursdagen verschil-

lende infosessies en seminars te organiseren in

samenwerking met Roularta Media Group. Niet

het zoveelste seminar op rij, maar inspirerende

sessies door vakexperten uit de sector die de

bezoekers met nieuwe insights naar huis 

sturen. Inhoud en programma van de seminars

zal in de loop van de komende maanden op de

SIGN2COM website geplaatst worden, dus

kom gerust af en toe een kijkje nemen.

De 13e editie van de vakbeurs

SIGN2COM vindt plaats op zondag 16,

maandag 17 en dinsdag 18 september

2018 in Kortrijk Xpo. Trouw aan 

het concept, wordt opnieuw volop 

ingezet op een sterk inspirerende

beurs, met een doorgedreven 

aandacht voor hoge kwaliteit en 

uitzonderlijke beleving.

SIGN2COM 2018 overtreft 
nu reeds de vorige editie

Alle praktische informatie over deelnemen en bezoeken vindt u op

www.sign2com.com 

Beursmanager Peter Vanbrackel



dompelen in een bad met ideeën

en kennis die de verbeelding op

een andere manier stimuleren, ”

besluit Roz Guarnori.

Heimtextil -
Frankfurt, Duitsland

9 - 12 januari

Als u het niet gepland had, is het

te laat om er dit jaar nog naar toe

te gaan (9 - 12 januari). Maar

‘Heimtextil’ mag hier niet ont-

breken. Het gaat immers om de

internationale vakbeurs voor

meubelstoffen en interieurdeco-

ratie en mikt op sectoren zoals

interieurinrichting, design en ar-

chitectuur. De beurs is een must

geworden voor producenten,

handelaars, kopers en beslissers.

Badstoffen, beddengoed, tafel-

textiel, gordijnen, tapijten, kus-

sens, muurtextiel en zonnescher-

men – het zijn maar enkele van

de toepassingen die op de beurs

aan bod komen. Onder de meer

dan 2000 exposanten ook een

dertigtal constructeurs van prin-

ters, en daarnaast nog leveran-

ciers van inkt en software. Wat

de drukoplossingen betreft, te-

kenden Aleph, EFI Reggiani,

Epson, HP, Kornit Digital Euro-

pe, Mimaki, MS Printing Soluti-

on, Mutoh, PigmentInc en Xei-

kon (vooral voor de muurdeco-

ratie) present. Het is Heimtextil

niet ontgaan dat onze samenle-

ving verstedelijkt en daarom sen-

sibiliseert de beurs de professio-

nals voor de manier waarop de

‘Maker Movement’ de industrië-

le productie aan het veranderen

is, meer bepaald met de digitali-

sering van de Do-It-Yourself. De

volgende Heimtextil wordt van 8

tot 11 januari 2019 in Frankfurt

georganiseerd.

Printed Electronics
Europe Ð Berlijn,
Duitsland

11 - 12 april 2018

Dit evenement dat aan de ge-

drukte elektronica gewijd is en

waar eindgebruikers en leveran-

ciers elkaar kunnen ontmoeten,

legt de focus op de commerciali-

sering van gedrukte, organische

en flexibele elektronische pro-

ducten. De beurs biedt een vol-

ledig overzicht van de eisen van

de eindgebruikers, van de moge-

lijkheden en van de nieuwste

technologische ontwikkelingen.

Bedrijven kunnen er zich een

idee vormen van de capaciteit en

de kostprijs van de producten en

kunnen kennis maken met pro-

jecten rond de nieuwste techno-

logische evoluties. Gelijktijdig

met Printed Electronics Europe

worden andere evenementen ge-

organiseerd waar sensoren, 3D-

druk, grafeen of nog 2D-materi-

alen centraal staan.

Sign2Com - Kortrijk
Xpo, Kortrijk

16 - 18 september 2018

De Belgische beurs voor visuele

communicatie en signage vindt

om de twee jaar plaats in Kort-

rijk Xpo. De beurs verenigt spe-

lers uit de reclame-, signage-,

media- en communicatiewereld.

InPrint - Milaan,
Itali‘

20 - 22 november 2018

Op InPrint, de beurs voor de in-

dustriële druk, staan drie toepas-

singsgebieden centraal: de func-

tionele druk, de decoratieve druk

en de verpakkingsdruk. De beurs

is een trekpleister voor specifieke

bedrijven, zoals systeemintegra-

toren, materiaalontwikkelaars en

fabrikanten die oplossingen voor

de industriële/decoratieve druk

zoeken. Een van de belangrijke

onderwerpen dat geregeld terug

de kop opsteekt bij discussies

over de beurs is het potentieel

van de DTS (Direct-to-Shape)

als markt. Het gaat om een druk-

procedé waarbij driedimensiona-

le voorwerpen in hun eindvorm

direct bedrukt worden. Talrijke

fabrikanten tonen zich op de

beurs met DTS-printers op basis

van de UV-inkjettechniek. Mar-

co Boer, ondervoorzitter van IT

Strategies, ziet drie markten

waarvoor DTS relevant kan zijn:

verpakkingen, reclamevoorwer-

pen zoals geschenken en bedrijfs-

gadgets (USB-stick, sleutelhan-

ger, gsm-hoesje …), en de mar-

kering van half of volledig afge-

werkte producten (druk van het

logo of informatie op uiteenlo-

pende soorten van producten).

Gebruikelijke toepassingen zijn

glazen of plastic flessen, blikjes

… of nog cosmetica- of medi-

cijndoosjes. Bij verpakkingen

biedt de directe bedrukking het

voordeel dat de afvalhoeveelheid

die met etiketten gepaard gaat,

vermindert. Die technologie

wordt bijvoorbeeld vaak toege-

past op glazen houders, zoals

bierflesjes. ■
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