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Print4All: ‘Meer dan 
de som der delen’

I
n 2013 trok het vijfdaagse

‘Grafitalia’-evenement samen

met ‘Converflex’, de vak-

beurs voor de verpakkingsindus-

trie, nog zo’n 18.000 bezoekers.

Maar in 2014 besloot de beurs-

organisatie, omwille van de

slechte situatie in de branche en

de onzekere vooruitzichten, de

editie van 2015 uit de agenda te

schrappen en liever over Drupa

heen te tillen – naar 2017. Dat

uitstel leidt er uiteindelijk toe

dat er een nieuw initiatief ont-

staat onder de naam ‘The Inno-

vation Alliance’, dat vijf vak-

beurzen in de 17 hallen tellende

Fiere Milano combineert tot

‘Europa’s grootste evenement

voor de maakindustrie’. Twee

hallen worden gereserveerd voor

‘Print4All’, dat op haar beurt

onder het motto ‘Meer dan de

som der delen’ weer een krach-

tenbundeling is van Grafitalia,

Converflex en InPrinting.

Kijken naar de keten
Print4All bevindt zich onder de

vlag van The Innovation Alliance

in gezelschap van de vakbeurzen

Plast (voor de plastics- en rub-

berindustrie), Meat-Tech (voor

de vleesverwerkende en -verpak-

kende industrie), Ipack-Ima

(productie- en verpakkingstech-

nologie) en Intralogistica Italia

(voor logistieke en voorraadbe-

heersystemen). Op het oog is dit

wellicht een wat merkwaardige

combinatie, maar de organisatie

benadrukt de gemeenschappelij-

ke focus: het optimaliseren van

de logistieke en productieketen

is de rode draad die verschillende

onderdelen met elkaar verbindt.

(En inderdaad: voor de geïnte-

resseerde beursbezoeker bleek

het in de praktijk heel goed mo-

gelijk om in de ene hal te zien

hoe spaghetti op industriële wij-

ze wordt vervaardigd en verpakt,

in de andere hoe die verpakkin-

gen worden gedrukt en in de vol-

gende hoe gerobotiseerde syste-

men zulke verpakkingen dan

slim op pallets stapelen en in

plastic folies wikkelen – klaar

voor opslag of vervoer.)

Grafische industrie
in Italië
Het zijn bovendien belangrijke

industrieën voor Italië. Gemid-

deld bedraagt het exportaandeel

zo’n 70 procent – met Duits-

land, Spanje en Frankrijk als

grootste afnemers. “Italië is ’s

werelds op een-na-grootste pro-

ducent van industriële machi-

nes”, aldus de organisatie. Vol-

gens de overkoepelende grafi-

sche branchevereniging Federa-

zione Carta e Grafica behaalden

papierfabrikanten, machineleve-

ranciers, drukkerijen en verpak-

kingsbedrijven vorig jaar een ge-

zamenlijke omzet van 24,3 mil-

jard euro. Binnen die vier bran-

chesectoren vormen de drukke-

rijen in omvang veruit het groot-

ste onderdeel, met ruim 14.000

bedrijven (op een totaal van iets

meer dan 18.000) en 80.000

medewerkers (op een totaal van

bijna 170.000). Toch staat ze

qua omzet met 6,6 miljard euro

pas op een derde plaats, na de

verpakkingsindustrie (7,5 mil-

jard) en de papierfabrikanten

(7,4 miljard). Bovendien blijken

voor de drukkerijen, als enige

sector binnen dit verband, alle

indicatoren op rood te staan: de

omzet daalde in 2017 met 3,5 %

ten opzichte van een jaar eerder,

het productievolume liep met

7,1 % terug, het exportvolume

kromp met 9 % en de export-

waarde met 7 %.

De Federazione spant zich in om

de sector te ondersteunen. In

2017 werd in Italië bijvoorbeeld

een wet aangenomen die adver-

tentiecampagnes in de gedrukte

pers vrijstelt van belastingen.

Ook werd de ‘cultuur bonus’

voor 18-jarigen voortgezet in

2018. Met die regeling worden

jongeren onder andere aange-

moedigd om boeken aan te

schaffen – en de Federatie zou

dit graag uitbreiden richting

kranten en tijdschriften. Om het

lezen te stimuleren pleit de koe-

pelorganisatie er verder voor om

de aankoop van boeken en het

nemen van een abonnement op

kranten en tijdschriften aftrek-

baar te maken voor de inkom-

stenbelasting.

Onderzoek 
naar trends
Ter gelegenheid van Print4All

deed Keypoint Intelligence/In-

fotrends onderzoek naar de be-

langrijkste trends in de Europe-

se, en vooral de Italiaanse, grafi-

sche industrie. Zoals verwacht,

vormt de veranderende klant-

vraag naar kleinere oplages en

meer maatwerk de belangrijkste

aanjager voor innovatie. De pro-

ductie van die kleinere oplages

vormen voor conventionele

drukkerijen namelijk veruit de

grootste uitdaging, en dan met

name ook het onder controle

krijgen van de orderwissels op de

Volgens de laatste Intergraf-cijfers is de grafische industrie van Italië in omzet de derde van Europa (na

Duitsland en het Verenigd Koninkrijk) en in aantal bedrijven komt ze zelfs op een tweede plaats (na

Frankrijk). De Italiaanse drukkerijen moesten het al sinds 2013 zonder hun nationale vakbeurs Grafitalia

stellen. Tot afgelopen mei: toen vond in Milaan de nieuwe ‘Print4All’-beurs plaats, als onderdeel van

een veel groter evenement voor de maakindustrie dat in totaal 150.000 bezoekers op de been bracht.
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pers en het terugdringen van de

hoeveelheid inschiet. Voor han-

delsdrukkerijen vormt offset

nog altijd de belangrijkste bron

van omzet (gemiddeld goed

voor 44%) maar dat neemt de

komende twee jaar geleidelijk af

(naar nog zo’n 38%), terwijl di-

gitaal drukken groei laat zien

(van 28 % van de huidige om-

zet, naar 31 % in 2020).

Die trend vertaalt zich ook in de

investeringsplannen van druk-

kerijen voor de komende twaalf

maanden: een digitale kleuren-

pers staat bovenaan het verlang-

lijstje (61%), gevolgd door een

grootformaat printer (36%).

Een nieuwe vellenoffsetpers

staat (met 30%) op de derde

plek. Keypoint-researcher Bob

Leahey lichtte in Milaan toe:

“De meeste drukkerijen willen

een mix van offset en digitaal.

Met digitale persen kunnen ze

capaciteit op hun offsetpersen

vrij maken die ze liever aan gro-

tere oplages besteden.” De

markt van verpakkingsdrukwerk

biedt perspectief, aldus Leahy:

“Verpakkingen zijn overal en de-

ze markt krimpt niet.” Nog al-

tijd wordt 99 procent van al het

verpakkingsdrukwerk op con-

ventionele persen gedrukt: “De-

ze persen zijn de afgelopen jaren

enorm verbeterd en daardoor

ook in staat steeds kleinere opla-

ges te drukken. Tegelijkertijd

worden digitale persen steeds

beter in het produceren van gro-

tere oplages. Ook in deze indus-

trie zullen we beide technieken

dus naast elkaar, maar ook geïn-

tegreerd met elkaar, zien.”

Digitale persen
Op de beursvloer in de twee hal-

len die Print4All met ruim 350

exposanten besloeg, waren het

vooral de digitale persen die de

toon zetten: er was geen offset-

pers te bekennen – tenzij de be-

zoeker genoegen nam met een

virtuele versie, zoals bij KBA en

ook bij Komori, dat via VR-bril-

len een tour door haar Europese

showroom in Utrecht mogelijk

maakte. Heidelberg toonde

evenmin offset, maar pakte uit

met een Gallus Labelmaster-pers

inclusief folie-unit, een Scodix

Ultra Pro Foil2 (die in Italië tot

het portfolio behoort), een

Stahlfolder, een Polar Digicut en

de nieuwe vijfkleuren Versafire

EV toner-pers. Die laatste is ge-

baseerd op de Pro C7200X van

Ricoh, die het pas gelanceerde

systeem zelf ook demonstreerde

naast de hoogvolume Pro

C9210 en de nieuwe flatbed

grootformaatprinter Pro T7210.

Terwijl Kodak afwezig was en

FujiFilm geen apparatuur liet

zien, installeerde bijvoorbeeld

HP een Indigo 12000 op de

stand. Konica Minolta bracht

een MGI JetVarnisch 3D Evo

mee voor digitale veredeling en

een AccurioLabel 190 tonerge-

baseerde rotatiepers voor etiket-

ten. Canon ruimde een promi-

nente plek in voor de Océ i300

vellen inkjetpers die onder ande-

re in Nederland en Duitsland

populair is (met elk zo’n 17 in-

stallaties) maar in Italië nog moet

doorbreken. Xeikon liet een

3500-pers zien, uitgerust met

een inline coating systeem en een

vellensnijder. Agfa bracht, na een

volledig virtuele machinepark

tijdens Fespa in Berlijn, nu toch

een Jeti Tauro H2500 LED

grootformaat systeem mee naar

Milaan. Bij Uteco kwam de vorig

jaar tijdens Labelexpo geïntrodu-

ceerde rotatieve inkjet-pers

‘Gaia’ meerdere malen per dag in

actie voor een demo.

Podium voor
primeurs
Print4All vormde bovendien het

podium voor enkele premières.

Xerox toonde bijvoorbeeld voor

het eerst de vlak voor de beurs

aangekondigde Iridesse Produc-

tion Press. Deze zeskleuren to-

ner-pers maakt gebruik van zil-

ver plus CMYK en een transpa-

rante ‘clear toner’ om metallic-

effecten te produceren. Interes-

sant was ook het aanbod, op de-

zelfde stand, van de Italiaanse

Xerox-partner BiancoDigitale:

dat bedrijf ontwikkelde een ver-

vangende toner-unit waarmee

het mogelijk is om een Xerox

C60 of C70-printer zo aan te

passen dat ook printen met zil-

ver, goud en wit mogelijk wordt.

Op de beurs toonde ze zelfs een

prototype van een Xerox Ver-

sant, met daarin tweemaal goud

plus zilver, wit en clear toner.

Dit aantrekkelijke alternatief

(dat aan alle Xerox-normen vol-

doet) is al in enkele Europese

landen via Xerox-concessionai-

res verkrijgbaar, maar voorals-

nog niet in België of Nederland.

De Italiaanse persenbouwer

Omet greep de vakbeurs in Mi-

laan aan om het publiek te ver-

rassen met de primeur van de

nog maar onlangs aangekondig-

de hybride labelpers Omet Xjet

– een inline combinatie van

Omet’s X6 flexopers en een Tau

330 RSC inkjet-unit van Durst.

In Hal 18 telde de rol-naar-rol

opstelling twee flexo-units, ge-

volgd door acht kleuren inkjet,

met daarna nog weer folie-units.

Binnenkort wordt de eerste Xjet

geïnstalleerd bij Italgrafica Siste-

mi in Castelgomberto, waar de

nieuwe hybride machine twee

(van in totaal achttien) flexo-

productielijnen zal vervangen.

Succesvolle 
eerste editie
De beursorganisatoren kunnen

terugkijken op een succesvolle

eerste editie. De Innovation Alli-

ance, die ruimte bood aan in to-

taal 3.500 exposanten, wist in

vier dagen tijd 150.000 bezoe-

kers naar Milaan te halen. Daar-

van kwamen er ruim 30.000

ook naar Print4All. Van die gra-

fische bezoekers kwam 21 pro-

cent van buiten Italië, en dan

vooral uit landen die ook de ko-

mende jaren belangrijk zijn voor

de export, zoals Duitsland,

Spanje, Frankrijk, Turkije en

Rusland.

Het Innovation Alliance evene-

ment staat voor 2021 opnieuw

in de agenda. ■
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