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2019 begint alvast goed

Ed Boogaard - Alex Kunst |

Wie goed kijkt, ziet gelukkig genoeg positiefs en
moois in de branche gebeuren. Daarom zetten we,
bij de start 2019, hier onze loep nog even op een
fijne selectie berichten die anders wellicht zouden

zijn ondergesneeuwd.

Belangrijke exportmarkt
Hardback vs e-book

Amerikaanse lezer
kiest papier

Het papieren boek zit in de VS
terug in de lift. Uitgevers van
fictie en non-fictieboeken za-
gen volgens brancheorganisatie
AAP in de eerste negen maan-
den van 2018 hun omzet met
3,5 procent stijgen naar ruim
6,3 miljard dollar. Bovendien
steeg de verkoop van hardcover
boeken met eveneens 3,5 pro-
cent tot bijna 2,4 miljard dol-
lar, terwijl de omzet van e-
books juist met 3,1 procent
daalde naar 857 miljoen dollar.
Overigens deed de grootste
omzetstijging, van liefst 37,7
procent, zich voor bij de
downloads van audioboeken:
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die omzet steeg daarmee naar
bijna 380 miljoen dollar.

De Amerikaanse boekenmarkt
is belangrijk voor Europa: uit
de laatste cijfers van Intergraf
(2018) blijkt de export van
drukwerk richting de VS sinds
2009 stevig in de lift te zitten.
In 2017 werd de grens van
900 miljoen euro gepasseerd.
Zo’n 66 procent daarvan be-
treft boeken, goed voor meer
dan 613 miljoen euro. En Bel-
gié staat op de vierde plek van
grootste grafische EU-expor-
teurs naar de VS.

Jubileumuitgaves

Postzegels en
postcodes
Drukkerij 150 jaar
in Mechelen

Op 18 maart verschijnen bij
Bpost enkele bijzonder postze-
gels. Allereerst verschijnt er een
serie om stil te staan bij het feit
dat er al 150 jaar postzegels
worden gedrukt in Mechelen:
“In al die jaren ondergingen de
druktechnieken een hele evolu-
tie. Die geschiedenis vormt de
basis van een uitgifte, waarvan
één van de postzegels een gra-
vure krijgt.”

Honderd jaar nadat in 1868 het
‘Atelier du timbre de Bruxelles’
verhuisde naar Mechelen, wer-
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den in 1969 in Belgié de huidi-
ge postnummers ingevoerd.
Bpost herdenkt ook deze ver-
jaardag, namelijk met een post-
zegel waarop alle 1192 postco-
des in microtekst worden aan-
gebracht. “En dat is meteen een
primeur en een record voor

Bpost”, aldus het postbedrijf.

Onverminderd populair
Trouw aan de folder

Sterk activerend
vermogen

De jaarlijkse ‘Door to Door Im-

pact Survey’ in opdracht van
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BD myShopi toont opnieuw
aan dat de Belg trouw is aan de
reclamefolder. Volgens Tim De
Witte, CCO van BD myShopi,
blijkt uit het onderzoek dat 92
procent van de Belgen folders
leest en 89% doet dat op pa-
pier: “Bij VVA’s (Voornaamste
Verantwoordelijke voor de Aan-
kopen) loopt het percentage
folderlezers zelfs op tot 94%.”
De folder heeft ook een sterk
activerend vermogen: 3 op de 5
Belgische consumenten gebrui-
ken reclamefolders om prijzen
te vergelijken en 7 op de 10
gaan actief op zoek naar aan-
biedingen. Kor-
tingsbonnen zet-
ten het sterkst aan
tot actie: 7 op 10

gelopen 3 maanden
een kortingsbon ge-

bruikt.

Eind november zijn de

winnaars bekend gemaakt
van de ‘Folder van het
Jaar’- verkiezing, eve-
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een deskundige jury. Zij riepen
het boek Bernd Lobhaus Blumen

uit tot winnaar van de prijs voor

neens georganiseerd door BD
myShopi. Winnaar Media-
Markt viel zowel bij het pu-
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bliek als bij de vakjury in de het Beste Bockontwerp. “Dit is

smaak met haar innovatie om- een boek, gemaakt volgens de
regels van de kunst”, aldus een
jurylid. Het boek The Island of
the Colorblind werd bekroond

als Beste Beeldboek. “Innovatief

ni-channel ‘Golden pages Y
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campagne in de paasvakantie,
waarbij de folder een centrale
rol speelde.
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en disruptief”, stelde de jury
unaniem over het UV-gevoelige
boek dat onder zonlicht van wit

Boekenprijs
naar blauw verkleurt.

Best Vormgegeven Sanne De Wilde

Boeken 2018 e
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adat de ¥ aamse editie van de Grootste boekenplank

Prijs Best Vormgegeven Boe- industri

ken’ voor het laatst werd uitge- rechtenorganisatie SOFAM.  categorieén: voor het beste boe- ndustrie
transformeert

reikt in 2013, hernamen
Boek.be en GAU vorig jaar dit

initiatief met steun van auteurs-

Eind vorig jaar konden dan ook,
volgens het nieuwe format, prij-

zen worden uitgereikt in twee
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kontwerp en voor het beste
beeldboek. In totaal werden 134
inzendingen beoordeeld door
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De Zuid-Koreaanse havenstad
Incheon, nabij Seoul, heeft
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zich een plek in het Guinness
Book of World Records veroverd
met de grootste boekenplank
ter wereld. Het gaat om een
muurschildering van bijna
24.000 vierkante meter, die een
industrieel complex van graan-
silo’s transformeerde tot een rij
van zestien boekomslagen. De
omslagen, in totaal 48 meter
hoog, 168 meter lang en 31,5
meter breed, verbeelden de vier
jaar getijden. Het project,
waarvoor 865.400 liter verf is
gebruike, is volgens de initia-
tiefnemers een poging om het
aanzicht van de oude facilitei-
ten te verbeteren en daarmee
ook de relatie tussen de inwo-
ners van de stad en de industri-
éle bedrijven.

Antwerp Poster Festival
Inspirerend affiche
Show Your Colours

Belgié is een internationaal fes-
tival rijker als begin maart de
eerste editie van het Antwerp
Poster Festival (APF) plaats-
vindt. De initiatiefnemers zijn
Dennis Janssens en Tom Tie-
permann van bureau ssnn, spe-
cialisten in het creéren van visu-
ele identiteiten, drukwerk en

websites: “Het evenement richt
zich op de promotie van gra-
fisch ontwerp en creatief den-
ken in Antwerpen.” Het duo
riep designers op een poster te

ontwerpen, waarop ze duidelijk

maken wat het drijft en inspi-
reert. Deze posters worden tij-
dens festival van 9 tot en met
17 maart tentoongesteld bij
Spéciale Belge in PAKT, waar
ook een programma met work-
shops en lezingen wordt geor-
ganiseerd.

Benchmark

Gewaardeerd medium
'Mensen houden van
tijdschriften’

Een analyse van een reeks lezers-
onderzoeken door de Belgische
vakvereniging van contentmar-
keting-agentschappen Custo
toont aan dat magazines een ge-
waardeerd medium zijn en blij-
ven. “De benchmark toont een

likeability van 7,8 (op een schaal
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van 10) en dat is goed nieuws
voor al wie in sterke magazine-
content durft te investeren”, stel-
len de onderzoekers. Volgens de
analyse leest het hoogste percen-
tage mensen (22%) 20 a 30 mi-
nuten in een magazine, het ge-
middelde ligt op 29 minuten en
blijft ook stabiel. Meer dan de
helft (55%) bekijkt alle paginass.

De content die magazines bie-
den zet de lezers bovendien aan
tot actie: “73% gaat op zoek
naar meer, wat aangeeft hoe
functioneel magazines in een
customer journey kunnen zijn.”
“Misschien wordt het beste be-
wijs van de effectiviteit van ma-
gazines wel geleverd door digita-
le merken zelf”, meent Custo,
“nu zelfs Facebook een print ma-
gazine heeft gelanceerd.” [ ]
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