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dat het digitale drukbeeld volle-

dig variabel kan zijn, is het ook 

mogelijk om bijvoorbeeld een 

nummering of de adresgegevens 

van glanzende folie-effecten te 

voorzien. Ook Landa liet tijdens 

Drupa 2016 een prototype zien 

van een machine waarop ‘metal-

lography’ werd gebruikt voor fo-

lie-effecten. Waar traditioneel de 

metaalfolie vanaf een rol wordt 

overgedragen op het drukbeeld 

(en alle niet-gebruikte metaal-

folie daarna weer wordt opgerold 

en onbruikbaar wordt), past de 

Landa-techniek metaalfoliedeel-

tjes in ‘nano’-poedervorm toe – 

ongeveer zoals dat in vroeger tij-

den wel op een bronzeer-machi-

ne werd gedaan. In 2017 werd de 

techniek aan het Duitse Altana 

verkocht, dat het potentieel er-

van verder wil ontwikkelen.

Collectors item
Een goed voorbeeld van ‘variabe-

le veredeling’ was in februari te 

zien op het omslag van Grafisch 

Nieuws, met daarop in goud tel-

kens een unieke ‘collectors ID’. 

Die werd aangebracht met de 

JETvarnish-technologie van 

MGI, dochterbedrijf van Konica 

Minolta. Op dat omslag gebeur-

de nog veel meer: elk exemplaar 

combineerde statisch en variabel 

beeldmateriaal (waarmee ook 

de speciale AR-app werd geacti-

veerd om een video in augmen-

ted reality te starten) en de co-

ver was bovendien voorzien van 

folie-effecten, driedimensionale 

spotvernis en textuurelementen.

De JetVarnish 3D van MGI 

brengt met inkjetkoppen UV-lak 

aan in verschillende laagdiktes 

(tot maximaal 100 mu). De ma-

chine scant elk voorbedrukt vel, 

herkent het drukbeeld via de da-

tabase en brengt dan de gewens-

te lakvorm aan. Afhankelijk van 

de lakvorm gebeurt dat bij een 

snelheid van 1.000 tot 1.500 vel 

per uur. In de tweede unit kan 

de aangebrachte lak ook als lijm-

vorm dienen, waar dan folie op 

wordt aangebracht.

Pioniers in  
post-press
Sinds 2012 hebben met name 

Scodix en Highcon naam ge-

maakt als pioniers met afwerk- 

en veredelingsapparatuur die 

zich speciaal richten op de trend 

naar alsmaar meer opdrachten 

in steeds kleinere oplages. Hig-

hcon legt zich toe op machines 

die rillen en snijden. Voor het 

rillen worden geen traditionele 

ril/stansvormen gebruikt, maar 

worden voor elke opdracht met 

behulp van een onder UV uithar-

dende polymeer de gewenste ril-

lijnen op een folie aangebracht. 

Voor elk opdracht, hoe klein 

ook, kan op die manier snel een 

nieuwe vorm worden gecreëerd. 

De module daarna gebruikt la-

sers om de gewenste vorm uit 

te snijden: dat kan gaan om bij-

voorbeeld doosjes, maar er kun-

nen ook complexe laserstans-pa-

tronen worden aangebracht.

Scodix specialiseert in het bieden 

van een combinatie van folie-ef-

fecten, lakken, spotvernis en 

3D-toepassingen op een breed 

scala aan substraten, die boven-

dien steeds ook geïndividuali-

seerd kunnen worden. Bijzonder 

is bijvoorbeeld ook de unieke 

glitter-inkjet techniek, die plaat-

selijk kan worden aangebracht. 

Het bedrijf, dat in 2010 op Ipex 

voor het eerst van zich liet horen, 

zegt inmiddels 400 machines 

wereldwijd te hebben geïnstal-

leerd.

Selfmailer met  
pop-outs
Tot slot nog even terug naar 

Trish Witkowski. Ze was afgelo-

pen maand weer goed op dreef, 

met bijvoorbeeld in aflevering 

468 een self-mailer. Het is een 

uitnodiging, tweezijdig gedrukt 

in twee kleuren, rood en blauw. 

Vooral dankzij de vorm valt 

de kaart toch op: het blijkt bij 

opening een zigzag-gevouwen 

folder met omslag, die uitklapt 

tot een zes-pagina lange banner, 

inclusief in vorm gestanste wim-

pelstaart. Als toegift zijn enkele 

vouwen nog voorzien van con-

tra-gevouwen pop-outs waardoor 

die onderdelen extra in het oog 

springen. “It’s a wonder-fold life”, 

staat er dit keer op het t-shirt van 

Trish. n

Afwerking en veredeling l

De impact van veredeling
De Duitse brancheorganisatie Verband Druck und Medien Bayern onder-

zocht in samenwerking met onderzoeksinstituut The Neuromarketing Labs 

het effect dat veredeling van drukwerk heeft op consumenten. In plaats van 

ze er naar te vragen, werden de deelnemers onderzocht met eyetracking- 

en EEG-technologie, zodat kon worden vastgesteld welke reacties er in de 

hersenen plaatsvonden. De proefpersonen beoordeelden een reeks mailings, 

die waren uitgevoerd op verschillende papiersoorten en met uiteenlopende 

veredeling (variërend van dispersielak en UV-lak tot silk touch-folie en hot 

foil-preeg. Er werd geblinddoekt aan de mailings gevoeld, vervolgens alleen 

gekeken, en daarna met de mailing in de hand nogmaals gekeken.

De test leverde interessante – maar niet geheel onverwachte – inzichten op: 

veredeling zorgt ervoor dat een mailing aanzienlijk beter opvalt en ook langer 

de aandacht vasthoudt (wat nog versterkt kan worden door hoogwaardige 

papiersoorten te gebruiken). Mensen zien lange en inhoudelijk lastige teksten 

als een negatieve ervaring en lezen ze daarom gehaast, maar met veredeling 

van het drukwerk kan dat negatieve effect worden geneutraliseerd. Tot slot: 

veredeling blijkt de kooplust van de consument meetbaar te verhogen.

beldé   
wij geven een extra scherp kantje aan uw messen

beldé is reeds 50 jaar gespecialiseerd in het slijpen en de verkoop 
van snijgereedschappen voor de grafische, verpakking- en labelindustrie. 
Voor elk soort materiaal, merk en type van snijmachine hebben wij de juiste oplossing.
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