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Packaging Conference in teken van plastic en milieu

Verantwoord verpakken 
vereist innovatie

H
et leek bijna alsof de 

16-jarige Zweedse kli-

maatac t iv i s t e  Gre ta 

Thunberg eind februari niet al-

leen het Europees Parlement be-

zocht en meeliep in de Brusselse 

protestmars van klimaatspijbe-

laars, maar ook even de ‘Pack-

aging Conference’ aandeed om 

er persoonlijk het milieuthema 

bovenaan het affiche te plaatsen. 

Die bijeenkomst, georganiseerd 

door de grafische koepelorga-

nisatie Intergraf samen met 

flexo-brancheorganisatie FTA 

Europe en de marktonderzoe-

kers van Smithers Pira, beloofde 

een breed sprekersprogramma. 

Maar niemand kon uiteindelijk 

om de gespannen verhouding 

tussen duurzaamheid en plastic 

in de verpakkingsindustrie heen. 

“Ben je bereid en in staat je ma-

nier van denken en je strategie 

te veranderen?”. Dat is volgens 

Smithers Pira dan ook een van 

de cruciale vragen die elke spe-

ler in de verpakkingsmarkt zich 

moet stellen.

Europese markt  
in cijfers
Met een jaarlijkse groei van zo’n 

2 procent zal de Europese markt 

voor bedrukte verpakkingen en 

labels in 2022 een waarde van 

86,5 miljard euro vertegenwoor-

digen (2017: 77,4 miljard), blijkt 

uit de marktanalyse van Smithers 

Pira. Er treden in die tijd geen 

grote verschuivingen op binnen 

de categorieën: verpakkingen 

van golfkarton en massiefkarton 

blijven met ruim 30 procent het 

grootste marktsegment, gevolgd 

door vouwkarton (ruim 16 pro-

cent), flexibele verpakkingen 

(bijna 23 procent) en labels (bij-

na 11 procent). Er wordt wel 

een verandering in de toegepaste 

druktechnieken voorzien. Flexo-

druk blijf weliswaar dominant 

maar ziet haar marktaandeel 

teruglopen van zo’n 56 procent 

naar nog ruim 53 procent, terwijl 

digitale druktechnieken van 1,6 

procent in 2017 groeien naar 5 

procent van de totale marktwaar-

de in 2022.

Die toename van digitaal ge-

drukte verpakkingen – met jaar-

lijks zo’n 27 procent in waarde 

en bijna 39 procent in volume 

– zal vooral plaatsvinden in het 

golfkarton-segment. Dat is te 

danken aan de komst van nieuwe 

digitale druktechnologie (in het 

bijzonder inkjet), en aan de groei 

van e-commerce waardoor steeds 

meer verzendverpakkingen no-

dig zijn. Tegelijkertijd blijkt uit 

het onderzoek dat juist de mo-

menteel grootste markt voor di-

gitale persen, namelijk die van 

labels, onder druk komt te staan 

door nieuwe toepassingen van 

bedrukt karton, hard plastic en 

metaal en de opkomst van flexi-

bele verpakkingen.

Consument zet  
de trend
Aan interessant en veelbelovend 

cijfermateriaal dus geen gebrek 

in Brussel, maar de meeste aan-

dacht gaat toch met name naar 

de andere trends die de markt-

onderzoekers ook signaleerden. 

Bijvoorbeeld de trend richting 

een circulaire economie en daar-

mee gepaard gaande Europese 

wet- en regelgeving. Of de in-

novatie-trends richting crad-

le-to-cradle, lichtgewichtver-

pakkingen, bio-composteerbaar 

plastic, of de vervanging van 

plastic door papier. Die laatste 

beweging werd van harte on-

dersteund door Intergraf-voor-

zitter Cees Verweij, toen hij een 

sceptische conferentiebezoeker 

– “Waar moet al dat benodigde 

papier dan vandaan komen, hoe-

veel bossen moeten daar voor 

worden omgehakt?” – graag wees 

op de herbruikbaarheid van pa-

piervezels en het duurzame bos-

beheer door de papierindustrie.

Het zijn trends die voor een be-

langrijk deel worden bepaald 

door de veranderend consumen-

tengedrag. Bovendien verhoogt 

de politiek de druk. Ania Krolak 

De Packaging Conference van Intergraf voerde het 

motto ‘Shaping the Future of Print’. Toch ging het 

er vooral over de toekomst van plastic. De publie-

ke en politieke druk op de verpakkingsindustrie 

om met duurzame oplossingen te komen, dwingt 

alle spelers tot innovatie. Maar het ogenschijnlijk 

breed gedragen streven naar minder plastic en 

een circulaire keten kan ook op nogal wat kantte-

keningen vanuit de branche rekenen.

Ed Boogaard I

Ania Krolak (Smithers Pira)
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Durf jij het èchte 
rendement van je 
bedrijf berekenen?

In jouw bedrijf is het goed druk. Het gaat hard: 

nieuwe klanten, grote orders, strakke deadlines.  

Er gaat wel eens iets mis, maar dat herstellen we 

snel: klant is koning. 

Maar wat met het echte rendement? Ken je de 

ROI van jouw bedrijf? Weet jij hoeveel je verdient 

aan elk order?

Doe het nu! In een paar minuten beantwoord je de 5 vragen 

van onze ROI calculator: multipress.biz/gn-rendement

Je ontvangt direct een gefundeerde analyse van het 

rendement van jouw bedrijf.
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(Smithers Pira) noemt het voor-

beeld van IJsland, waar per 2025 

alle plastic uit de supermarkten 

wordt verbannen: “Hoe gaan 

we dat voor elkaar krijgen? Dat 

is een enorme uitdaging.” In een 

bevlogen betoog gaf Kestutis 

Sadauskas, directeur Circulaire 

Economie en Groene Groei van 

de Europese Commissie, vervol-

gens uitleg over de ambitieuze 

doelstellingen en Europese wet-

telijke maatregelen. Die hebben, 

eenvoudig gesteld, allemaal tot 

doel om ook in de toekomst op 

een prettige manier te kunnen 

leven, binnen de grenzen die on-

ze planeet nu eenmaal stelt aan 

bijvoorbeeld de hoeveelheid kli-

maatverandering, vervuiling en 

uitputting van grondstoffen.

Plastic Strategy
Hij wijst erop dat er ook wel 

degelijk voortuitgang wordt ge-

boekt: het ‘Circular Economy 

Action Plan 2015’ is inmiddels 

voor 95 procent gedaan en daar-

mee is het tijd om de lat weer 

hoger te leggen. Het recycleren 

van huishoudelijk afval, bijvoor-

beeld, lag in 2015 op 45 procent, 

dat zal volgend jaar 50 procent 

belopen, maar voor 2035 is de 

doelstelling opgetrokken naar 65 

procent. Tegelijkertijd moet de 

hoeveelheid afval die op vuilnis-

stortplaatsen belandt, terug wor-

den gedrongen van 25 procent in 

2015 naar 10 procent in 2035.

Verpakkingen spelen bij deze 

doelstellingen een belangrijke 

rol. De recyclage ervan moet be-

ter: plastic moet van 22,5 pro-

cent in 2008 naar 55 procent in 

2030, papier moet van 60 naar 

uiteindelijk 85 procent. Tegelij-

kertijd worden verpakkingspro-

ducenten geconfronteerd met 

nieuwe ‘extended producer res-

ponsibility’ (EPR) vereisten, die 

voor deze sector eind volgend 

jaar aan herziening toe zijn.

Sadauskas’ ‘Plastic Strategy’ heeft 

als doelstelling dat tegen 2030 al-

le plastic verpakkingen herbruik-

baar of recycleerbaar zijn. Sinds 

2018 is er de ‘Strategic Research 

Innovation Agenda for Plas-

tics’, die beoogt investeringen 

en innovaties richting circulaire 

oplossingen te stimuleren. Maar 

hij weet: “We kunnen deze pro-

blematiek niet ‘top down’ aan-

pakken. De industrie moet mee-

doen, want ze speelt een cruciale 

rol in het slagen van de plannen.” 

Daarom is Sadauskas blij met de 

Europese ‘pledge’-campagne, 

waarbij bedrijven zich committe-

ren aan de doelstelling om tegen 

2025 liefst 10 miljoen ton aan 

gerecycleerd plastic te hergebrui-

ken in nieuwe producten. “Ik 

ben benieuwd hoe ver verschil-

lende industrieën bereid zijn te 

gaan.”

Ban op eenmalig 
plastic
Speciale aandacht is er in de 

plannen en maatregelen nog voor 

eenmalig te gebruiken plastic, zo-

als bestek en borden. Dat wordt 

al op korte termijn volledig ver-

boden: “Daar vindt een enorme 

verspilling plaats en dat zorgt 

voor grote economische schade. 

We hebben een top-10 opgesteld 

van meest weggegooide plastic 

voorwerpen en daarbij zetten we 

in op het voorkomen van afval. 

Op basis van de beschikbaarheid 

en betaalbaarheid van bruikbare 

alternatieven, gaan we dit soort 

producten uitbannen.” Op de 

vraag vanuit Intergraf om een 

duidelijker definitie van ‘eenma-

lig plastic’ antwoordt Sadauskas 

dat er wel degelijk al zo’n om-

schrijving bestaat: “Dus een ‘pa-

pieren bekertje met een plastic 

coating’ valt wat ons betreft ook 

onder ‘eenmalig plastic’. ” Later 

op de middag zou een van de 

sprekers, Peter Ragaer (professor 

aan de Universiteit van Gent), 

dit verbod juist betreuren om-

dat volgens hem al dat eenmalige 

plastic juist een prima grondstof 

voor zinvol hergebruik vormt, 

als er maar voor een betere inza-

meling en recyclage zou worden 

gezorgd.

Sadauskas lijkt zich daar toch 

enigszins bij aan te sluiten door 

te verklaren plastic wel dege-

lijk ‘een fantastisch materiaal’ 

te vinden: “Het probleem is het 

verkeerde gebruik ervan. Plastic 

wordt veel te makkelijk wegge-

gooid. We zouden er de werke-

lijke waarde van moeten zien, en 

het telkens terug moeten stoppen 

in de keten. Ons beleid is er niet 

op gericht papier boven plastic te 

verkiezen, of glas boven metaal. 

Elk materiaal heeft zijn voor- en 

nadelen. Door nieuwe stan-

daarden te zetten kan de EU het 

voortouw nemen en wereldwijd 

nieuwe markten en kansen cre-

eren.”

Composteren of 
recycleren
Vormen composteerbare ver-

pakking mogelijk een goed al-

ternatief? Sadauskas waarschuwt 

dat dit soort aanduidingen he-

laas vaak misbruikt worden als 

permissie voor onbekommerd 

weggooigedrag.  Ook Mark 

Shaw van de Britse producent 

van flexibele verpakkingen Park-

side Flexibles geeft er – met ge-

degen kennis van zaken – een 

eerlijk antwoord op: “Compos-

teerbaar is niet dé oplossing. 

Het is nog altijd beter te recycle-

ren.” Desalniettemin zet het be-

drijf wel degelijk zwaar, en met 

succes, in op de ontwikkeling 

van composteerbare verpakkin-

gen voor bijvoorbeeld koffie en 

thee, ontbijtmuesli, snack-repen 

en chips. Die verpakkingen, zo 

blijkt uit testen, worden binnen 

26 weken volledig afgebroken 

bij kamertemperatuur. Er wer-

den ook testen gedaan om te 

zien wat er gebeurt in zeewater, 

al benadrukt Shaw onmiddellijk 

dat de verpakkingen daar in de 

eerste plaats natuurlijk nooit in 

terecht zouden moeten komen: 

“Maar toch: binnen 36 weken 

zijn ze nagenoeg helemaal ver-

dwenen.”

Voedselverspilling 
voorkomen
Peter Ragaert, professor ‘pack-

aging technology’ in Gent, be-

weegt zich met het project ‘Pack-

4Food’ op het snijvlak tussen 

Packaging Conference in teken van plastic en milieu l

Kestutis Sadauskas, directeur Circulaire Economie en Groene Groei van 

de Europese Commissie.
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onderzoek en de industrie. Het 

project concentreert zich op de 

functionaliteit, het gemak en de 

duurzaamheid van voedselver-

pakkingen en beoogt de inno-

vatie op dat gebied aan te jagen. 

Volgens Ragaert leeft onder het 

grote publiek een overwegend 

negatieve perceptie van (plastic) 

verpakkingen, namelijk die van: 

‘afval’. “Terwijl verpakkingen 

juist een belangrijke functie ver-

vullen bij het voorkomen van 

voedselafval – iets dat een veel 

groter probleem vormt dan ver-

pakkingsafval, als je weet dat de 

helft van alle fruit wereldwijd 

verloren gaat voor het geconsu-

meerd kan worden.”

Hij pleit dan ook, naast meer 

onderzoek naar het optimalise-

ren van verpakkingen met be-

hulp van alternatieve materialen, 

vooral voor het verbeteren van 

de inzameling, sortering en her-

gebruik van afval. Hij wees op de 

invoering van de nieuwe ‘Blau-

we Zak’ in België, waarmee alle 

PMD (plastic, metaal en karton-

nen drankverpakkingen) straks 

worden opgehaald. De voorspel-

lingen luiden dat daarmee 64 

procent van alle plastic gerecy-

cleerd zal worden. Met nieuwe 

technieken valt het vervolgens 

scheiden van verschillende soor-

ten plastic en de recyclage ervan 

(bijvoorbeeld met chemische of 

hitte-gebaseerde methodes) ook 

zeker nog verder te verbeteren, 

meent Ragaert.

Meetbare doelen en 
maatregelen
“Er zijn geen eenvoudige oplos-

singen”, stelt Bernd Brandt. Hij 

is adviseur bij het in duurzaam 

ondernemen gespecialiseerde 

bureau Denkstatt in Oostenrijk. 

Begrippen als ‘circulaire econo-

mie’ en ‘hernieuwbare grond-

stoffen’ mogen geen doel op zich 

vormen, evenmin als ‘minder 

verpakkingen of ‘vervanging van 

plastic’: “Ze dragen hooguit bij 

aan de gewenste oplossing.” Hij 

pleit voor een holistische aan-

pak en een op feiten gebaseerde 

strategie, waarbij zowel de mi-

lieu-impact als de economische 

effecten van producten en pro-

cessen tijdens de volledige levens-

loop worden meegenomen. Ook 

moeten er meetbare milieudoel-

stellingen en eco-efficiënte maat-

regelen worden geformuleerd. 

Om aan te tonen dat de mate van 

circulariteit nooit kan dienen als 

indicatie voor duurzaamheid, 

geeft hij een voorbeeld: het ver-

pakken van drinkwater in 1.000 

glazen literflessen scoort, vanwe-

ge het hoge recyclagepercentage 

van 80 procent, hoog langs de 

circulaire meetlat in vergelij-

king met 1.000 PET-flessen met 

slechts 40 procent recyclage. 

Maar als er wordt gekeken naar 

het benodigde energieverbruik 

(en de daarmee gepaard gaande 

uitstoot van broeikasgassen), dan 

blijkt dat voor glas ruim driemaal 

hoger te liggen.

Net als Ragaert wijst ook Brandt 

er op dat de voordelen die ver-

pakkingen brengen bij het voor-

komen van voedselafval wel 

eens op kunnen wegen tegen de 

gehoopte milieuwinst bij het te-

gengaan van verpakkingen. Hij 

presenteerde onderzoekscijfers 

waaruit blijkt dat een betere ver-

pakking er toe kan leiden dat 

er in winkels en supermarkten 

aanzienlijk minder voedsel moet

worden weggegooid. Door bij-

voorbeeld een sirloin steak in 

vacuüm plastic te verpakken in 

plaats van in een kunststof bak-

je, ging de houdbaarheid van 6 

naar 16 dagen. De hoeveelheid 

weggegooid vlees nam daardoor 

met 75 procent af (van voorheen 

12 procent naar nu nog 3 pro-

cent). Als dan naar de complete 

CO2-voetafdruk wordt gekeken, 

dan is het voordeel van minder 

voedselafval 10 maal groter dan 

de totale impact die de verpak-

king veroorzaakt. Soortgelijke 

testen voor bijvoorbeeld kaas en 

komkommer leveren vergelijk-

bare resultaten op. Reden voor 

Brandt om bij alle maatregelen 

en wetten op het gebied van plas-

tic toch vooral ook de mogelijk 

nadelige effecten ten aanzien 

van voedselhoudbaarheid steeds 

zwaar mee te laten wegen.

Milieu-impact 
relativeren?
Tot slot relativeerde hij de effec-

ten van populaire maatregelen. 

Als je bijvoorbeeld een jaar lang 

geen plastic tassen gebruikt, dan 

is de hoeveelheid CO2-uitstoot 

die je daarmee reduceert per 

persoon ongeveer gelijk aan die 

van 14 kilometer autorijden. En 

het kopen van water in hervul-

bare PET-flessen in plaats van 

eenmalige PET-flessen helpt in 

CO2-uitstoot ook slechts be-

perkt, namelijk het equivalent 

van 38 autokilometers.

Zijn voorbeelden en getallen 

konden onder het publiek op 

instemmende reacties rekenen: 

“Dit soort getallen zouden veel 

vaker ook de pers moeten halen.” 

Welnu, bij deze dan – al staat te 

bezien welk effect dat nog sor-

teert. Ania Krolak van Smithers 

Pira had het aan het begin van de 

dag immers al gezegd: de wensen 

en het veranderend gedrag van de 

consument bepalen in belangrij-

ke mate de trend. En de 16-jarige 

Zweedse klimaatactiviste Greta 

Thunberg loopt voorop. n
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Praktische flexo-kennis digitaal 
gebundeld
De Packaging Conference ging meer over de toekomst van plastic, dan over 

het bedrukken ervan. Dat weerhield FTA Europe, de federatie van flexo-bran-

cheorganisaties in Europa die de conferentie mede organiseerde, er niet van 

de gelegenheid aan te grijpen om de ‘Flexo Best Practice Toolbox’ te lanceren. 

Dit nieuwe (digitale) handboek bundelt een breed spectrum aan kennis over 

het vaak complexe flexografische drukproces en presenteert dat op een prak-

tische manier in woord en vooral ook (bewegend) beeld. De uitgave baseert 

zich op bestaande kennis en documenten van de aangesloten brancheorga-

nisaties en van toeleveranciers uit de industrie, die het project ook financieel 

mogelijk maakten. Met ondersteuning van Intergraf kon ook al met de verta-

ling worden begonnen: naast Engels komt er in ieder geval ook Italiaans, Frans 

en Spaans beschikbaar.

De eerste editie van het digitale handboek verschijnt als iBook en is dus alleen 

te gebruiken op geschikte Apple-apparaten, zoals de iPhone en iPad.

Peter Ragaert (professor aan de 

Universiteit van Gent).
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