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The World’s Favourite Colour Project

Het onderzoek van G.F Smith 
naar de kleurenpsychologie

D
e vraag die in 2017 aan 

de internetgebruikers 

gesteld werd, was heel 

eenvoudig. Om de 51e tint in het 

gamma Colorplan vast te leggen, 

vroeg G.F Smith mensen uit de 

hele wereld om een kleur te kie-

zen. Daarbij werden de vraag en 

de manier om erop te antwoor-

den zo eenvoudig mogelijk ge-

houden. De deelnemers werd ge-

vraagd om hun lievelingskleur te 

kiezen door hun cursor over een 

interactief kleurenspectrum te 

laten lopen (RGB- en Hex-waar-

den). Om de enquête af te slui-

ten, gaven de respondenten ver-

volgens enkele persoonlijke gege-

vens prijs: leeftijd, geslacht, land, 

het weer van dat moment, en de 

reden voor hun keuze. Aan het 

onderzoek dat in april 2017 af-

gesloten werd en dat tot doel had 

om de volgende kleur in het gam-

ma Colorplan te vinden, namen 

heel precies 26.596 mensen uit 

meer dan 100 landen deel. Maar 

dat opende meteen ook nieuwe 

perspectieven. Het project ‘The 

World’s Favourite Colour Pro-

ject’ groeide zo uit tot een inter-

nationaal onderzoek naar de psy-

chologie van de kleuren.

Dat onderzoek dat door Color-

plan in samenwerking met de 

Universiteit van Sussex voortge-

zet werd, leidde tot de publicatie 

van een luxueus verslag van 170 

pagina’s (gepubliceerd door G.F 

Smith). Voor grafici is dat een 

praktisch instrument geworden 

dat de emotionele en culturele 

betekenis van kleuren in kaart 

brengt. Daarbij worden de kleu-

ren beschreven die met een hele 

waaier van emoties, met natuu-

relementen en met fysieke eigen-

schappen geassocieerd worden. 

Hebben mannen en vrouwen 

op het vlak van kleur een ande-

re smaak? Welke kleur hoort bij 

bepaalde emoties? Bij het werk, 

bij ontspanning, bij duurzaam-

heid, bij gastronomie of nog 

bij verandering? Met die infor-

matie is het boek een gids voor 

grafici om voor merken een vi-

suele identiteit te ontwerpen die 

in overeenstemming is met hun

waarden. Het boek bevat ook 

een wetenschappelijke bijdrage 

van professor Anna Franklin van 

de universiteit van Sussex over 

de theorie en de psychologie van 

de kleuren.

Samen met de Belgische distribu-

teur Wibni heeft Lubos Bisto van 

G.F Smith de resultaten van het 

project aan een publiek van ont-

werpers voorgesteld. Drie dagen 

in september in drie drukkerijen 

van het land: Drifosett (Evere), 

L.Capitan (Ruddervoorde) en 

Buroform (Mechelen). Van het 

boek zelf, dat op papier van G.F 

Smith gedrukt is, werd in eerste 

instantie een oplage van 4.000 

stuks vervaardigd. Exemplaren 

zijn te koop op de website van 

G.F Smith voor 175 £ (197 a). 

Met het oog op de behoeften van 

de grafische wereld werden de 

kleuren in het CMYK-systeem 

omgezet, met vermelding van de 

RGB-codes. De ronde van G.F 

Smith door België was ook de ge-

In 2017 onthulde de Britse groothandel en papier-

producent G.F Smith de lievelingskleur van de we-

reld. Twee jaar later publiceert het bedrijf in een 

luxueus boek de resultaten van een universitair 

onderzoek dat heel wat verder gaat dan de op zich 

vrij eenvoudige uitgangsvraag ‘Wat is uw lieve-

lingskleur?’

Aurelia Ricciardi I

Het rapport ‘The World’s Favourite Colour Project’, een publicatie van 

G.F Smith. Gebruikte papiersoorten: Colorplan Pristine White 270 g/m2

(omslag), Heaven 42, Soft Matt, 150 g/m2 (binnenwerk). Drukker: Pure-

print Group Ltd.

De kleuren die in de context van de enquête het vaakst geassocieerd 

werden met de concepten ‘duurzaamheid’ en ‘zonder winstoogmerk’.
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legenheid om nieuwe kleurtinten 

voor te stellen die wellicht weldra 

in het gamma Colorplan opge-

nomen worden. Tegelijk werden 

ook andere papiercollecties ge-

presenteerd, zoals Colorplan label 

(zie kader) en Extract dat in 2018 

op de markt gekomen is.

Enkele feiten
De internetgebruikers kozen het 

vaakst een blauwe of groene tint 

als hun lievelingskleur. Witte en 

zwarte tinten werden het minst 

vaak gekozen. De deelnemers wa-

ren hoofdzakelijk vrouwen. De 

termen die het vaakst gebruikt 

werden, om een kleur te omschrij-

ven: gelukkig, kalm, helder, warm, 

hemel en zee. Om de 27.000 ge-

selecteerde kleuren te analyseren, 

werd het algoritme van de K-Me-

ans, waarmee beelden gesegmen-

teerd kunnen worden, gebruikt.n

51 tinten Colorplan
Marrs Green, een kleur tussen blauw en groen, is op basis van de resultaten van 

de enquête ‘The World’s Favourite Colour’ de 51e tint in het papiergamma Color-

plan geworden. Net als het oranje uit de jaren ’70 zou Marrs Green de kleur zijn 

die het best ons tijdperk vertegenwoordigt. Alle papieren van het gamma zijn be-

schikbaar in acht gramgewichten (van 100 tot 700 g/m2), 25 oppervlakstructuren 

en 12 vellenformaten – alle elementen kunnen naar wens gecombineerd worden. 

Bestellen kan vanaf 25 vellen. Een dienstverlening op maat maakt het mogelijk 

om een eigen papierkleur te creëren (maar dan moet je wel minstens 3 ton be-

stellen). Het is ook mogelijk om tot zes identieke gramgewichten, tussen 175 en 

2100 g/m2, op elkaar te lijmen in een kleurencombinatie naar keuze (levertermijn 

van 10 dagen). Sinds kort heeft G.F Smith ook Colorplan labels uitgebracht, een 

gamma zelfklevende etiketten in 15 tinten (waaronder Marrs Green) en 16 ver-

schillende klassieke en originele vormen (ovaal, rechthoekig, diamantvorming, 

stervorming, enz.).

Kleur maakt een integraal onderdeel uit van de geschiedenis van de producent 

van luxepapieren G.F Smith. De eerste kleuren zagen het licht in 1936 (China 

White, Bagdad Brown, Smoke) en bestaan nog altijd. “Colorplan voegt alleen 

maar kleuren toe, nooit zullen er worden geëlimineerd, ” stelt Lubos Bisto. Een 

geruststelling voor ontwerpers, drukkers en merken omdat ze er zeker van zijn 

dat een kleur uit het gamma waarop een product of een identiteit gebaseerd is, 

zal blijven bestaan

Marrs Green, de lieve-

lingskleur van de wereld. 

Het aanbod van Color-

plan omvat nu ook  

enveloppen.
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