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Duurzaamheid en
Industrie 4.0: de grote
uitdagingen van de sector

Aurelia Ricciardil

De Italiaanse vereniging ACIMGA organiseerde in
juni laatstleden een virtuele conferentie als voor-
proefje op de beurs Print4All die van 3 tot 6 mei
2022 gepland staat. Meer dan 20 internationale
experts schetsten het portret van de industrie van
morgen, tussen duurzaamheid en Industry 4.0. En
meteen gingen ze ook in op de nieuwe uitdagin-
gen die de pandemie in het leven geroepen heeft.

e virtuele conferentie

Print4All die op 24 ju-

ni georganiseerd werd,
was de afspraakplaats voor on-
dernemers en leveranciers in de
uitgeef-, druk- en verpakkings-
sectoren. Wegens Covid-19
vond het evenement plaats in een
tv-studio in Milaan met een be-
perkt aantal gasten. De Italiaanse

journalist Matteo Bordone fun-
geerde als moderator. 1250 deel-
nemers, waaronder 400 uit het
buitenland, hadden zich op het
evenement ingeschreven dat ge-
durende vier uur live gestreamd
werd. De virtuele conferentie
figureerde als avant-premiére op
het hoofdevent: de beurs Prin-
t4All die in mei 2022 in de Fiera

S B A " g S B =

De eerste editie van de virtuele conferentie Print4All, die vanuit Milaan rechtstreeks gestreamd werd, bracht
meer dan 1200 deelnemers op de been, waaronder een derde uit het buitenland.
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Een twintigtal internationale experts schetste het portret van de ‘Print
Industry 4.0’ en steunde daarbij op concepten zoals digitalisering, in-
novatie en duurzame ontwikkeling.

Milano plaats heeft. Die datum
werd gekozen nadat de pande-
mie de Europese kalender voor
events van de grafische sector
grondig overhoop had gegooid.
De ACIMGA, de Italiaanse ver-
eniging van machinebouwers
voor de grafische industrie, orga-
niseerde het virtuele evenement,
met behulp van de ARG, de Ita-
liaanse vereniging van grafische
leveranciers.

Zo’n twintig internationale ex-
perts gingen vanuit hun uiteen-
lopende visies en knowhow in
op het idee van de ‘Fabrick van
de toekomst’ waarin de duurza-
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me ontwikkeling en Industry 4.0
centraal staan. Die twee laatste
concepten hangen samen en vor-
men de actuele uitdagingen die
de druksector het hoofd moet
bieden. De experts stelden futu-
ristische scenario’s voor waarin
technologie, innovatie en mense-
lijk kapitaal bijdragen tot zowel
een beter beheer van de industri-
ele processen als tot de hoe langer
hoe meer onmisbare milieube-
scherming. Bovendien ging men
in de gesprekken ook de nieuwe
uitdagingen die de pandemie in
het leven geroepen heeft, niet uit
de weg.

Het moment om
zich opnieuw uit te
vinden

De voorbije maanden zagen de
spelers uit de grafische sector zich
verplicht om hun productie- en
industriéle processen te herden-
ken. Daarbij kwam nog sterker
het belang van de technologische
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Beatrice Klose, Secretaris-generaal van Intergraf, schetste de situatie
van de grafische sector na de gezondheidscrisis.

lio, secretaris-generaal van AR-
GI, somt de drie veranderingen
op die de industrie onder dwang
van de gezondheidscrisis doorge-
voerd heeft: de digitale transfor-
matie, het vermogen om intelli-
gente oplossingen uit te werken,
en de zoektocht naar het nieuwe
normaal. Tijdens de lockdown is
de digitale transformatie in een
stroomversnelling geraakt. “De

Share of production value 2018 In %

nieuwe normaal ten slotte impli-
ceert een heuse paradigmawissel
waarin de digitalisatie, de Indus-
try 4.0 en de duurzaamheid geen
vrijblijvende opties meer kunnen

zijn.

FUTURE
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De impact op de
sector
Op basis van getuigenissen van

verschillende verenigingen uit de
hele wereld kon de conferentie

NeuséB, 11 augustus 2020

Epple Druckfarben Benelux BV garandeert nog betere klantenservice en advies

Commercieel persbericht

De nieuw opgerichte Epple Druckfarben Benelux BV is met succes opgestart in Turnhout. Directeur van de
jongste dochteronderneming van Epple Druckfarben AG met hoofdvestiging in NeusaB, is Danny Quermia, die
al meer dan 20 jaar samenwerkt met Epple. Als Managing Director van Epple Druckfarben Benelux heeft hij een
duidelijke doelstelling: “Snelle en directe communicatie met klanten is essentieel in de hedendaagse grafische
industrie, een sector die de laatste jaren sterk veranderd is door marktconsolidatie en zeer gespecialiseerde
drukkerijen. Ook de vraag naar professionele ondersteuning bij de optimalisatie van drukprocessen en drukpro-
ducten is de laatste tijd enkel toegenomen. Dankzij onze jarenlange ervaring en knowhow, kunnen wij als geen
ander met het juiste advies tegemoet komen aan deze behoefte. Als toonaangevende Europese offsetinkten
fabrikant, kan Epple nu nog nauwer contact houden met drukkers en eindklanten in de belangrijke drukmarkten
van Belgié, Nederland en Luxemburg”.

innovatie, de veerkracht en de  technologieén bestonden al en ze

flexibiliteit van de bedrijven tot  hebben ons in staat gesteld om

uiting. “Als de duurzaamheid en  ons aan te passen. We hebben al-

Industry 4.0 op een goede ma-  leen de invoering ervan versneld.

nier aangepakt worden, kunnen ~ Wat wel verandert, is de posi-

ze van een crisis een kans maken.”  tie van de digitale transformatie

Dat was de boodschap van de  binnen de productieprocessen

Vanuit het magazijn in Turnhout, worden zowel drukinkten, drukchemicalién als coatings rechtstreeks geleverd
aan de Benelux klanten. De vestiging beschikt eveneens over een eigen mengstation, waardoor elke speciale
kleur snel kan besteld én geleverd worden. Daarenboven staat een professioneel verkoopteam en technische
ploeg met jarenlange ervaring en expertise op het gebied van applicatietechniek voor u klaar.

conferentie Print4All. Een andere
boodschap: de doeltreffendheid

van de industrie van morgen

en bij de menselijke verhoudin-
gen, ” zegt Enrico Barboglio die

.. < bl
daarbl] naar het concept smart Een dergelijke hoogwaardige klantenservice is voor Wilfried Bauder, hoofd verkoop bij Epple Druckfarben AG,
uiterst belangrijk: “We waren tot nu toe reeds goed gepositioneerd met uitstekende verkooppartners in de
Benelux, maar met de oprichting van Epple Druckfarben Benelux BV, gaan we nog een stap verder. Onze service
zal nu nog sneller en in nauwer contact met de klant zijn. Daarenboven zullen klanten ook kunnen profiteren
van de recente overname van PCO, een Nederlandse specialist in drukchemicalién. Hierdoor profileren we ons
steeds meer als een totaalleverancier die zijn klanten complete en unieke oplossingen kan aanbieden op het vlak
van drukinkten, drukchemicalién en coatings. Voor de klant zijn er enkel maar voordelen”.

steunt op Industry 4.0 (connec-  verwijst. “De intelligente druk

tedness, procesintegratie, bestu-  en productie bestaan al, maar

ring van op afstand) en duur-  bepaalde segmenten van de gra-

zaamheid — en dat houdt ook in  fische keten waren nog achterop.

BEDRIJFSGEGEVENS

Epple Druckfarben AG staat voor perfectie in elk detail. Sinds de oprichting in 1870, heeft Epple steeds de hoog-
ste kwaliteitseisen nagestreefd en ingezet op een permanente productontwikkeling. Met de vroege ontwikkel-
ing van mineraalolievrije eco-series inkten, alsook met speciale inkten voor zeer lange wasintervallen, heeft Epple
haar rol van innovatieve marktleider op het gebied van offsetinkten reeds meer dan bewezen. Ook in de ver-
pakkingsindustrie speelt Epple een voorttrekkersrol met voedselveilige inkten zoals BoFood® MU en BoFood®
Organic. Zowel duurzaamheid als flexibiliteit staan hoog in het vaandel van dit middelgrote familiebedrijf en in
tegenstelling tot vrijwel elk ander bedrif is Epple in staat om op maat gemaakte oplossingen te bieden voor de

dat met de ecologische, economi-  Dat neemt echter niet weg dat er

sche en maatschappelijke impact  al drukkerijen zijn die we als ‘in-
van de productie rekening gehou-  telligent” kunnen omschrijven.
den moet worden. Bijgevolg her-  Vandaag bestaan er producten

vat men na de crisis het best weer ~ waarmee drukkerijen zichzelf op-

de activiteiten met die doelstellin-
gen voor ogen, zonder de voor-
delen die de lockdown onrecht-
streeks nagelaten heeft, uit het

nieuw kunnen uitvinden. Den-
ken we maar aan mondmaskers,
of aan producten om de sociale
afstand in handelszaken in acht

individuele behoeften van hun wereldwijde klanten.

PERSCONTACT:
Epple Druckfarben AG

Pers / Marketingafdeling: Ramona Bosch

Tel. +49 821 4603 148
E-mail: ramona.boesch@epple-druckfarben.de
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een beeld ophangen van de hui-
dige situatie van de grafische sec-
tor na de sanitaire noodsituatie.
Covid -19 heeft op de Europese
grafische sector — die 109.000
bedrijven, 603.000 werknemers
en een omzet van 79 miljard
euro vertegenwoordigt — vol-
gens de gegevens van Intergraf,
de Europese vereniging van de
grafische industrie, een ernstige,
maar geen vernietigende impact
gehad. Ondanks de annulatie
van reclamedrukwerk of het uit-
stel van reclamecampagnes met
minstens zes maanden, is de re-
clame via de post weer terug en
zijn de vooruitzichten bemoedi-
gend. Smithers bijvoorbeeld is
van oordeel dat de druk tot in
2024 een toename zal kennen,
met een groeiende trend naar
personalisatie.

De situatie verschilt echter sterk
van land tot land. In Groot-Brit-
tannié heeft het coronavirus een
ernstige impact op de druksector
gehad. Volgens PICON is door
de gezondheidscrisis 70% van de
bestellingen geannuleerd, met
ernstige gevolgen voor de werk-
gelegenheid: verwacht wordt
dat 15 tot 20% van de bedrijven
failliet gaat. “Het coronavirus
heeft de val van bedrijven die
al in moeilijkheden zaten, nog
versneld, ” aldus Garreth Ward,
hoofdredacteur van Print Busi-
ness. “Voor wie bij een traditi-
onele en afwachtende aanpak
zweert, is de situatie moeilijk.
Tegelijk zijn er ook meer dan ge-
noeg kansen voor bedrijven die
investeren om nieuwe producten
met een hoge toegevoegde waar-
de te kunnen aanbieden, om
specifieke adviezen te verlenen
en om hun aanpak duurzaam te
maken.” India op zijn beurt ver-
wacht dat de toestand in 2021

weer normaal wordt. In juni

2020 was de productie met 50%
teruggevallen, maar de Indiaan-
se vereniging IPAMA verwacht
in juli weer 70% te halen. In de
Verenigde Staten, die een krimp
van 5% gekend hebben (raming
van APTech) zou de herleving
ook in 2021 een feit moeten
zijn. In China ten slotte heeft de
grafische sector volgens de Chi-
nese vereniging PEIAC in 2020
een terugval van meer dan 30%
gekend. De Chinese drukkers
mikken echter al op een herople-
ving en rekenen daarbij op nieu-

we technologieén en integratie.

Innovatie en
intelligentie

Een onderneming die haar
plaats in de Industry 4.0 heeft,
is een onderneming die met alle
delen van de bevoorradingske-
ten geintegreerd en verbonden
is. Volgens Vincenzo Baglieri,
professor aan de SDA Bocconi
School of Management van Mi-
laan, kan Industry 4.0 de con-
currentickracht van de bedrij-
ven verbeteren. “De volgende
maanden zullen moeilijk zijn,
maar er komt een heropleving
die heel wat kansen zal inhou-
den. Industry 4.0 is het element
dat ons in staat kan stellen om
snel uit de crisis te geraken, ”
zegt de professor. “Industry 4.0
creéert systemen die in staat zijn
om gesynchroniseerd te evolue-
ren en daarbij samen te werken
zodat ze op een gecodrdineerde
wijze op een fenomeen reageren.
Daardoor is het systeem van de
Industry 4.0 veerkrachtiger, kan
het aan veranderingen weer-
staan en efficiénter reageren, ”
legt Vincenzo Baglieri nog uit.
De integratie van de bevoorra-
dingsketen houdt verscheidene
voordelen in. De informatie
die in real time in de hele be-
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voorradingsketen beschikbaar
is, maakt het mogelijk om in
een perspectief van samenwer-
king snel beslissingen te nemen.
“Dat beperkt de risico’s tot een
minimum en vergroot de capa-
citeit om op veranderingen te
reageren, ~ preciseert Vincenzo
Baglieri. Een voorbeeld: “Beeldt
u zich even in dat in een nabije
toekomst marktonderzoek over-
bodig wordt. Vragen over de te-
vredenheid over een product ko-
men niet meer na de aankoop bij
de consument terecht, omdat de
producent in real time weet wel-
ke verpakking op welk moment
gekozen is. Dankzij de intercon-
nectedness kan de producent
begrijpen waarom die aankoop
plaats vond en kan hij het pro-
duct direct, zonder vertraging,
verbeteren.”

In de ogen van Fabrizio Renzi,
voormalig directeur Tech & In-
novation bij IBM en CEO van
rnbGate en rnbCulture, zal de
industrie van de toekomst het
niet zonder toegevoegde intel-
ligentie (of artificiéle intelligen-
tie) kunnen stellen. “Covid-19
geeft ons de kans om de kaarten
te schudden en van een witte

pagina te vertrekken.” De ge-
zondheidscrisis heeft de behoef-

ten van de bedrijven en de con-

sumenten veranderd en plaats
gemaakt voor nieuwe modellen
en nieuwe markten. “De artifi-
ciéle intelligentie kan gebruike
worden om de disruptieve crea-
tiviteit die Covid-19 losgeweekt
heeft, te ondersteunen, en dat
in elke sector. “Er is geen be-
drijfstak die niet met artificiéle
intelligentie te maken krijgt,
” zegt Fabrizio Renzo. Voor de
grafische en papierindustrie gaat
het erom om te vermijden dat
de digitalisering en Covid-19 de
sector dematerialiseren. Hoe?
“In de eerste plaats kan men een
tegenaanval openen en de digita-
lisering bestrijden door papier en
druk een nieuwe betekentis te ge-
ven, meer bepaald door nieuwe
toepassingen en nieuwe markten
te creéren. De artificiéle intelli-
gentie kan bijvoorbeeld in papier
geintegreerd worden zodat land-
bouwers kunnen achterhalen
welke stoffen de bodem en het
water bevat, ” legt hij uit. Tege-
lijk ziet hij in de innovatie van
de processen en van het perso-
neelsbeheer een manier om pro-
blemen die de gezondheidscrisis
veroorzaakt heeft, op te vangen.
Bijvoorbeeld: iemand die op een
productiesite met een technisch
probleem geconfronteerd wordt,
kan dankzij de virtuele of toege-

Volgens Fabrizio Renzi kan de artificiéle intelligentie het mogelijk ma-
ken om de dematerialisatie van drukwerk te bestrijden door nieuwe
toepassingen voor papier en druk te creéren.
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The three principles of
a circular economy

\

Allce BODREAL @ Ellen MacArtur Foundation

Alice Bodreau van de Ellen MacArthur Foundation en de drie principes van de circulaire economie.

voegde realiteit van op afstand
ondersteund worden, zodat er
geen technicus ter plaatse hoeft
te komen.”

Kortom, de technologische ont-
wikkeling die Industry 4.0 in
gang gezet heeft, zal onderne-
mingen op verschillende ma-
nieren veranderen. De produc-
tieprocessen worden op korte,
directe, verbonden en synerge-
tische ketens gestoeld. Ook de
relatie met de klant verandert.
De dienstverlening is op een gro-
tere doeltreffendheid gericht en
steunt op samenwerking, meer
bepaald door het beheer van de
bedrijfsprocessen via ERP-syste-
men, de permanente kwalitatieve
analyse en het preventieve onder-
houd dat mogelijk wordt door
gebruiksgegevens te verzamelen.
Al die veranderingen zijn moge-
lijk dankzij de artificiéle intelli-
gentie die ook voor de druk- en
verpakkingssector een bron van
nieuwe toepassingen en werkwij-
zen kan zijn.

Industrie en
circulaire economie

De industriéle ontwikkeling van
de druk- en verpakkingssector
steunt ook op de circulaire eco-

nomie en de duurzame ontwik-
keling. De conferentie Print4All
maakte duidelijk dat de concep-
ten van Industry 4.0 en duur-
zaamheid complementair zijn.
Het is meer bepaald dankzij de
technologische vooruitgang dat
de materialen en het energie-
verbruik beter beheerd kunnen
worden zodat de duurzame ont-
wikkelingsdoelen bereikt kun-
nen worden. In dat verband legt
de Agenda 2030 van de VN 17
duurzame ontwikkelingsdoe-
len vast die tegen 2030 bereikt
moeten worden. Een van die
doelstellingen is de realisatie van
duurzame productie- en con-
sumptiemodi. Alle bedrijven uit
alle sectoren hebben daarbij hun
rol te spelen.

Voor een bedrijf dat zich voor de
duurzame ontwikkeling enga-
geert, gaat het niet alleen om een
kwestie van ethiek en milieu. Het
is ook de bedoeling om in een be-
tere toekomst te investeren, om
de reputatie van het eigen merk
te verstevigen, en om aantrek-
kelijker te worden voor spelers
binnen de sector van de duurza-
me financiering. De duurzame
ontwikkeling draait ook om het
veilig stellen van de levenskansen
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van het bedrijf, om keuzes waar-
bij concrete problemen opgelost
worden en investeringen geop-
timaliseerd. Hoeveel drukwerk
gooit u bijvoorbeeld elk jaar weg
omdat u de oplages overschat
hebt? De digitale technologieén
maken het mogelijk om dat pro-
bleem op te lossen zodat u zowel
op kosten als grondstoffen be-
spaart — en dat komt uiteindelijk
het milieu ten goede. Vandaar
het belang om vanuit het per-
spectief van een circulaire econo-
mie te werken, zoals Alice Bod-
reau onderstreepte, de Global
Partners Manager voor de Ellen
MacArthur Foundation. De ba-
sisprincipes van de circulaire eco-
nomie die ze naar voren schuift:
het afval en de vervuiling al tij-
dens de ontwerpfase van een pro-
duct tot een minimum beperken;
de levensduur van de producten/
materialen verlengen door nieu-
we toepassingen te bedenken;
producten en materialen regene-
reren. “Het is perfect mogelijk
om die principes op de grafische
industrie en op drukkerijen toe
te passen. Ondernemers kunnen
bijvoorbeeld recyclebare en repa-
reerbare materialen hanteren, die
ze uit elkaar kunnen halen en in
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een later stadium weer kunnen
samenvoegen om waarde te cre-
eren. Dat soort van businessplan
moeten bedrijven invoeren, ”
legt Alice Bodreau uit.

De duurzame ontwikkeling is het
antwoord op de behoeften van
vandaag zonder het vermogen
van de toekomstige generaties
om aan hun behoeften te vol-
doen, aan te tasten. De bedrijven
moeten hun processen en relaties
transformeren om hun produc-
ten duurzaam te maken. En dat
gaat ook op voor de verpakkin-
gen, de productieprocedés, het
personeelsbeleid en de commu-
nicatie. Dat is een complexe uit-
daging die alle elementen van het
ecosysteem — van de fabrikanten
tot de consumenten — oproept
om van mentaliteit te veranderen
en om hun prioriteiten en gedra-

gingen aan te passen.

Op weg naar 2022

De conferentie Print4All heeft
hiermee de basis gelegd om na
te denken over de duurzame
ontwikkeling en de Industry
4.0 — twee thema’s die de editie
2022 van de beurs Print4All zul-
len overheersen. Dat evenement
loopt samen met [IPACK-IMA,
dat aan converting- en verpak-
kingstechnieken gewijd is, en
met Intralogistica Italia, waar
geintegreerde oplossingen en
systemen voor de industriéle ma-
nipulatie, het magazijnbeheer,
de opslag en de productpicking
centraal staan. Ondertussen zal
‘Print4All Conference — Future
Factory’ het virtuele evenement
in de herfst nog eens via vier ge-
streamde roadshows herhalen,
in samenwerking met Algerije,
Egypte, het Verenigd Koninkrijk
en Turkije. En in de lente van
2021 vindt een nieuwe, speciale
editie plaats. |





